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PRAWNIK JEST SKAZANY

NA WIZERUNEK KONSUMENTA
KREZUSA, NAWET WTEDY

GDY NIE STAC GO

NA NOWE BUTY
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Magdalena Rydzik

eczka, garnitur, wypastowane
buty i wszystko Kklasycznie
— black and white. Tak odziany
prawnik wypada z oszklonego
budynku wielkiej korporacii,
ucho przystawia do komarki. Umawia oczy-
wiscie kolejne spotkanie. Zostaje po nim tyl-
ko zapach. Drogich perfum oczywiscie. Jest
tez wersja damska tej przypowiesci, z gar-
sonka i szpilkami. | chociaz ta wizja moze sie
mijac z szarg rzeczywistoscia, w ktorej praw-
nicy chodza w powycigganych swetrach
i rozklepanych mokasynach, to prawda inna
od wizerunku prawnika burzuja jest dla mar-
keteréw nie do przyjecia.
— To wynika z btednego zafozenia reklamo-
dawcow, ze wszyscy w tej grupie zarabiajg
dobrze. A jest wsrdd prawnikow na przyktad
mnostwo mtodych ludzi, ktérzy dopiero zdo-
bywajg mozliwos¢ zakupow za duze pienig-
dze. Sq tacy, ktérzy prowadzg jednoosobo-
wg dzialalno$¢ gospodarczg i czesto
zarabiajg bardzo Srednio. Grupa najlepiej za-
rabiajgcych stanowi moim zdaniem mnigj
niz 10 proc. uprawiajgcych ten zawdd — oce-
nia Maria Jasinska, redaktor naczelna mie-
siecznika ,Kancelaria”.

CO MOWIA DANE? Wedtug raportu fir-
my rekrutacyjnej Hays z 2009 r. wynagrodze-
nia w kancelariach prawniczych charaktery-
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